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La pagina seguente contiene tutte gli elementi che andranno a costituire l'in-
serzione pubblicitaria, e deve essere compilata con molta attenzione. Per co-
modità divideremo nel testo la pagina in varie sezioni, che saranno analizzate 
una per una.

Sezione "Progetta la tua inserzione"
Questa sezione riporta gli elementi principali dell'annuncio: URL della landing 
page, titolo, testo descrittivo e immagine. Prima di cominciare è possibi-
le copiare i dettagli di un'altra inserzione, qualora presente, scegliendola dal 
menu a comparsa presente nella parte superiore dello schermo. Iniziamo con 
l'inserimento della URL di destinazione: la si trascrive nella casella URL di de-
stinazione. Passiamo poi al titolo, per il quale sono disponibili solo 25 caratteri. 
Il messaggio che si va ad inserire deve risultare interessante per i lettori e deve 
evitare di risultare scontato o peggio fuorviante. Nell'esempio è stato utilizzato 
il testo "Eccoti un pacco di Ebook!", in modo da incuriosire i potenziali acqui-
renti.
Il testo descrittivo è invece: "7 Ebook su Web e grafica a soli 12 Euro...
No, non è un "pacco"... è tutto vero :-) Fai clic qui e scarica subito!"
Alla curiosità segue quindi un testo "ruffiano" che con un linguaggio sbarazzi-
no cerca di richiamare ulteriormente l'attenzione dell'utente. 
Per completa l'opera è necessario aggiungere un'immagine, tenendo però in 
considerazione che il formato è di 110x80 pixel. 
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Per ottenere un risultato efficace è quindi consigliabile creare l'immagine già in 
proporzione al formato, altrimenti il sistema provvederà a ridurla, con la possi-
bilità che il risultato visivo non sia efficace. Si fa clic sul pulsante Scegli docu-
mento e si seleziona l'immagine prescelta dal proprio disco rigido. Nell'esem-
pio viene usata un'immagine grafica che mostra un pacchetto stilizzato, con il 
logo della collana Pillolibri e dentro i vari Ebook.

Sezione "Destinatari"
Completata la parte visuale dell'annuncio bisogna dedicarsi alla definizione dei 
destinatari. Questa sezione è ricca di dettagli e la diffusione della pubblicità è 
strettamente legata alla correttezza con cui verranno impostate le varie opzioni. 
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Posizione geografica
La prima cosa da fare è definire la Posizione geografica, che come preimpo-
stazione riporta Italia. Qualora l'annuncio dovesse essere visualizzato in altre 
nazioni (ovvero su Facebook di utenti stranieri) è necessario inserire il nome di 
queste, che richiama automaticamente un elenco di quelle disponibili.

Selezione per città
Per alcuni tipi di pubblicità localizzate è possibile scegliere le città di apparte-
nenza degli utenti che visualizzeranno l'annuncio. Per inserire le città prescelte 
è sufficiente digitare le iniziali di queste: il sistema mostra un elenco di quelle 
disponibili, da cui scegliere. Questa funzione è molto utile, ma va saputa usare 
con attenzione. Ad esempio, se si sta promuovendo un corso su Photoshop 
in Lazio, può essere utile circoscrivere la posizione geografica alle sole città 
laziali. Se però si vende un prodotto o servizio scollegato dalla posizione geo-
grafica (come ad esempio gli Ebook dell'inserzione che stiamo creando), non 
ha alcun senso porre limitazioni geografiche, poiché si ridurrebbe solamente 
il bacino di utenza.

Se si da una rapida occhiata nella parte inferiore della sezione Destinatari è 
possibile verificare subito il numero di persone che, in base alle opzioni finora 
impostate, visualizzeranno l'annuncio.
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Scelta dell'Età
La scelta dell'età permette di indirizzare l'annuncio pubblicitario basandosi sul 
range definito nei due menu a comparsa. Come preimpostazione l'età va da 
18 anni in su. 
Nel caso specifico gli Ebook proposti possono essere indirizzati ad un pub-
blico più ristretto, tra i 21 e i 58 anni. Dopo aver modificato le impostazioni 
dell'età, si può notare che la stima di diffusione è diminuita a poco meno di 10 
milioni di persone.

Compleanni odierni
Se si attiva l'opzione Aggiungi i compleanni l'annuncio verrà visualizzato sola-
mente dalle persone comprese nel profilo di età (21-58) che però compiono il 
compleanno nel medesimo giorno in cui si attiva l'annuncio. 
L'impostazione di questa opzione riduce drasticamente il numero di destina-
tari (nel caso specifico cala a poco più di 3.000 persone), e va usata in modo 
intelligente. 
L'annuncio potrebbe ad esempio riportare una citazione esplicita al comple-
anno tipo: "Auguri di compleanno!", condita con un testo ruffiano che induce 
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l'utente ad acquistare un prodotto particolare, visto che la data odierna è an-
che il suo compleanno.

Sesso
La definizione del sesso permette di indirizzare in maniera specifica l'annuncio 
pubblicitario a maschi o femmine. Come preimpostazione l'annuncio viene in-
viato indiscriminatamente a tutti, ma se si spunta l'una o l'altra opzione, questo 
viene destinato al sesso prescelto. Anche in questo caso siamo di fronte ad 
una opzione che va usata con attenzione. Nel caso specifico ad esempio non 
vi è alcuna distinzione di sesso nella lettura di un Ebook, ma se ci trovassimo 
a vendere un prodotto destinato esclusivamente alle donne, sarebbe quasi 
del tutto scontato attivare la relativa opzione. Ovviamente, in base alla scelta 
operata, la stima di diffusione può calare ancora.

Parole chiave
La sezione "Parole chiave" è molto importante, per non dire strategica. In que-
sta casella si immettono i termini che meglio descrivono i potenziali destinatari 
della pubblicità. Il sistema provvede ad operare un riscontro tra i termini che si 
immettono e quelli rilevati nei vari profili degli utenti, proponendo una lista da 
cui scegliere. Nel caso specifico, trattando gli Ebook di vari argomenti, legati 
sia al web design, sia alla grafica, sono state immesse una serie di parole chia-
ve legate a questi ambienti.
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Ti sono piaciute le prime pagine 
di questo ebook?

se compri due Ebook.... 

ne hai un altro in regalo!
si, si hai capito bene!

La procedura è molto semplice: acquista i tuoi Ebook con PayPal 
e inserisci nella maschera di acquisto (dove trovi la dicitura “Rich-
iedi il tuo Ebook in regalo!”) il titolo del Pillolibro che vuoi in regalo. 
 
Riceverai in seguito una email con i link per scaricare sia i Pillolibri 
che hai acquistato, sia quelli in regalo! 
 
Tutto qui!  Più semplice a dirsi che a farsi! 

						      Allora... che aspetti?? :-)




